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EVENEMENTEN

DIE ERTOE DOEN

Veel organisaties zien een evenement nog altijd als een losstaand ‘momentje’. Een feestje.
Een leuke bijeenkomst. En ja, dat mag het ook zeker zijn; als het maar niet alléén dat is.
Want een evenement kan zéveel meer zijn. Als je het slim aanpakt, wordt het een krachtig
onderdeel van je communicatieplan. Een onderdeel dat bijdraagt aan je doelen, zowel intern
als extern. En laat dat nou precies zijn waar wij bij Niquell warm voor lopen.

De kracht van ontmoeting
Wij geloven (en weten inmiddels
uit ervaring) dat live, hybride en
online events niet zomaar activitei-
ten zijn. Ze zijn strategische
middelen om in verbinding te
komen met je doelgroep; of dat
nu klanten zijn, medewerkers,
partners of burgers. Tijdens een
event gebeurt er iets bijzonders:
mensen zijn aandachtig, open en
betrokken. En dat biedt een
unieke kans om jouw boodschap
over te brengen, te versterken
en te verankeren. Wanneer je het
hebt over gedragsverandering,
merkactivatie, interne betrokken-
heid of positionering: een goed
georganiseerd evenement maakt
impact. Als je dat koppelt aan je
bredere communicatiestrategie,
versterkt het je verhaal (in plaats
van dat het er los naast staat).

Het begint
met een

goed gesprek
Daarom vragen
wij bij de start
van een samen-
werking altijd:
Wat wil je met je
communicatie
bereiken?

Welke doelen liggen er voor jullie
organisatie? En: wat wil je dat
mensen na afloop weten, voelen
of doen? Dat lijkt misschien een
open deur, maar geloof ons: het is
de sleutel tot een evenement dat
echt verschil maakt. Als we de
communicatiedoelstellingen helder
hebben, gaan wij aan de slag met
een creatief, slim en doordacht
eventconcept. Dat doen we op
maat: afgestemd op de doelgroep,
boodschap en gewenste impact.

Meetbaar resultaat

Bij Niquell houden we van
creativiteit, maar net zo veel van
effectiviteit. Daarom werken we
het liefst met meetbare doelen.
Denk aan kennisvergroting, betrok-
kenheid, merkbeleving of gedrags-
verandering. Alles start met een
duidelijke doelstelling én een

manier om te toetsen of je daar
bent gekomen.

Voor binnen én buiten
Evenementen werken zowel

intern als extern. Denk intern aan
een strategiedag, onboarding-
traject, medewerkersbijeenkomst
of jubileum. Momenten waarop je
cultuur, visie en waardering voel-
baar kunt maken. Momenten die
bijdragen aan motivatie, verbinding
en trots.

Extern zijn er minstens zoveel
kansen: van productintroducties
en klantendagen tot openingen,
congressen of relatiemarketing-
events. Hier kun je jouw merk
laden, kennis delen, ambassadeurs
maken en relaties versterken.

En ja: ook fun mag daarin een rol
spelen. Maar wel met een doel.




Wat levert het op?
Een goed geintegreerd event:

Versterkt je merkverhaal
Brengt mensen in beweging

Verhoogt betrokkenheid
en loyaliteit

Maakt abstracte
boodschappen concreet
en voelbaar

Verankert visie, plannen
of veranderingen

Zorgt voor zichtbaarheid
en herinnering

Het mooie is: als het goed is
ontworpen, werkt een event nog
lang door. Ook nadat de lichten zijn
uitgegaan.

Onze ervaring leert dat steeds
meer organisaties ontdekken dat
een event niet op zichzelf hoeft te
staan, maar juist een versterkend
onderdeel kan zijn van het totale
jaarplan.

Net als je kiest wanneer je een
brochure uitbrengt, een e-mail-
campagne lanceert of een nieuwe
pagina op je website live zet, kun
je ook bewust kiezen wanneer je
een event inzet als communicatie-
instrument.

Bijvoorbeeld om een strategisch
moment kracht bij te zetten, een
intern thema tastbaar te maken of
een campagne feestelijk af te trap-
pen. Door een evenement te ver-
ankeren in je communicatiestrategie
en niet te zien als losstaand
communicatiemoment haal je

veel meer uit je investering.

Samen maken we het sterker
Onze professionals denken graag
vanaf het eerste moment met je
mee. Vertel ons waar je naartoe
wilt en wij zorgen ervoor dat het
evenement daar een bijdrage aan
levert; creatief, strategisch en
praktisch. Van concept en productie
tot uitvoering en evaluatie: je kunt
op ons rekenen.

Dus: zit je midden in je jaarplan,
communicatiestrategie of ver-
andertraject? Neem Niquell dan
eens op in het rijtje van gespreks-
partners. Wij maken graag het
verschil, samen met jou.
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